廠商個案資料

（一） 個案名稱：Be.bee【蜂蜜飲品專門】
（二） 個案簡介
在目前手搖飲市場百家爭鳴的時代，Be.bee選擇了最天然原始也最純粹的原料─「蜂蜜」。Be.bee的創立不是為了流行，而是為了喚醒人們對於「天然甜味」的記憶。南投中寮鄉蜂農吳俊賢從小穿梭在蜂場裡頭，為了給消費者最健康安心的飲料，因此Be.bee堅持每杯飲料的甜味都是來自於蜂蜜，而非化學糖漿或果糖，沒有多餘添加，只留下大自然最純淨的香甜，Be.bee不單單是在販售飲料，而是想要傳遞「健康、安心」的理念，Be.bee將蜂蜜視為媒介，讓一杯飲品不僅只是味道，更是心意的延伸。
Be.bee總店設立於台南，創立至今已有九年，2024年12月於台中西區向上路成立第二家分店。Be.bee店內所使用的原物料都是創辦人吳俊賢從國內各地區精心挑選的農特產品，如南投中寮的柑願柳丁與蜂蜜、南投信義的愛玉、新竹關西的仙草、苗栗銅鑼的杭菊等，原料都是創辦人前往產地直接與農民採購、新鮮直送而來，無非是希望消費者喝到的不只是好喝甘醇的飲料，還可同時感受到「台灣土地的味道」，從而知道每一口飲料的背後，其實都藏著農民的努力、產地的風土，還有吳俊賢對「天然與健康」的堅持。
Be.bee官網：https://bebee.tw/
 Be.bee臉書粉絲頁： https://www.facebook.com/Be.beehoney00/?_rdr
（三）產品項目與產品特色
1.產品特色：所有飲品的甜味都是來自蜂蜜。
2.主要商品：茶類、果汁、醋飲、蜂蜜產品。
（四）困境問題
  Be.bee於台南創立至今已邁入第九年，並於2024年底於台中開設第二家分店，儘管目前在台南已累積相當程度的知名度，不過創辦人亦意識到Be.bee此一品牌的影響力仍屬有限。Be.bee是一個從零開始建立的新品牌，過去對於「加盟體系的建立」、「品牌授權」、「營運標準化」等領域完全沒有經驗，亦不知如何著手進行，如今隨著經營逐漸穩定，創辦人希望透過開放加盟模式，讓更多消費者能夠知道Be.bee此一品牌。然而，Be.bee對於開放加盟的模式、完整的訓練制度、開放加盟後該如何維繫品牌理念與品質的一致性等議題仍有待釐清及解決。 
（五）競賽題目【請擇一參賽】
1.打造在地風味、加盟複製的最佳模式：Be.bee品牌擴展與營運標準化計畫
Be.bee是一家從台南出發的蜂蜜飲品專賣店，該品牌堅持選用台灣各地最安全天然的在地農產，包括南投中寮的柳丁與蜂蜜、南投信義的愛玉、新竹關西的仙草、苗栗銅鑼的杭菊。如今品牌邁入第九年，創辦人希望透過開放加盟模式以拓展市場，不過面臨營運模式尚未建置之問題。冀望透過此次競賽，能夠找到一套可以「複製成功」、「守住品質」又能「保留品牌溫度」的加盟SOP與管理制度，讓更多有心創業的合作夥伴一起共同經營Be.bee，更讓台灣好的蜂蜜與好的農產品可以被更多消費者所享用。
2.如何讓「原產地食材」成為 Be.bee 的品牌亮點？
Be.bee一直以來堅持選用台灣在地小農所種植的原產地食材，像是南投中寮的柑願柳丁與蜂蜜、南投信義的愛玉、新竹關西的仙草、苗栗銅鑼的杭菊等，不僅保證天然無添加，更讓每一杯飲品都有著土地的溫度與文化的底蘊。然而，這些珍貴的「原產地價值」目前尚未被系統性地放大與傳遞，消費者對其感受與記憶有限。透過本次的競賽，創辦人希望參賽隊伍運用行銷創意、品牌設計與消費者體驗，讓「原產地食材」不僅只是原料的供應來源，而是能夠轉化成為Be.bee的品牌記憶點、情感連結以及增強市場競爭力的元素。參賽隊伍可從品牌定位、產品策略、門市設計、顧客溝通、甚至社群行銷等各種面向思考，提出具體而創新的做法，讓食材「原產地」成為Be.bee令人印象深刻的品牌關鍵字。
3.永續經營的Be.bee創新方案
ESG（環境永續、社會責任、企業治理）已成為全球企業發展不可忽視的趨勢，企業在追求成長與獲利的同時，還必須思考如何保護地球，與自然環境和諧共存，才能實現長遠的永續經營。Be.bee堅持使用台灣在地的友善農產，致力於打造健康、安心的飲品品牌。透過此次競賽，創辦人希望各參賽隊伍能夠結合ESG概念，提出一套創新營運模式或行銷方案，讓Be.bee在永續發展的道路上能夠走得更加穩固。
（六）期待成果
1.透過創新品牌行銷與產品推廣方案，提升Be.bee在台灣飲品市場的知名度與銷售表現。
2.強化「原產地食材」品牌特色，提升消費者對Be.bee的認知與好感度。
3.推動永續經營策略，落實ESG目標，成為友善農業與環保飲品的領導品牌。
